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...EN REALISEERT EEN OMZETGROEI VAN 50%
Waar veel bedrijven de afgelopen jaren getracht hebben te overleven door kosten 

te minimaliseren, koos NAWI er juist voor om te investeren: in de organisatie, in 

verbeterde producten en in marketing. Dat werpt zijn vruchten af.

N
AWI is 2011 begonnen met 
een omzetverhoging van 50% 
ten opzichte van vorig jaar. 
Stephan Toxopeüs, directeur: 
,,Dit is het gevolg van de vele 
opdrachten die we recent van 
verschillende klanten hebben 
ontvangen. We kregen onder 

andere opdrachten van Kruiswijk, Grolleman, VION, 
de Van Drie Groep, HSF en Verhey. Bovendien zijn er 
verschillende projecten gescoord in Rusland en Afrika.”

PROJECTEN
Aan VION en Kruiswijk levert NAWI complete 

rundersnijzalen. Bij Grolleman gaat NAWI, samen met 
een aantal partners, een volledig geautomatiseerde 
plaatvries-systeem installeren. Het resultaat is dat 
twee medewerkers nu 33 miljoen kilo vlees per jaar 
volautomatisch kunnen invriezen. 

Bij de firma T. Boer & Zn. (onderdeel van de Van 
Drie Groep) heeft NAWI onlangs alle slacht-, snij- en 
logistieke systemen geleverd.  
De projecten omvatten alles: dat wil zeggen dat de 
mechanische oplossingen inclusief geïntegreerde soft-
ware worden geleverd en geïnstalleerd. 

SPECIALIST
NAWI concentreert en specialiseert zich op vier 

productgroepen: Slaughter Lines, Deboning Lines, 
Food Production Logistics en Automation Solutions. 
,,De afgelopen jaren is er veel in deze vier groepen 
geïnvesteerd,” vertelt Stephan Toxopeüs, ,,met als 

resultaat dat de varkensslachtlijn van NAWI integraal 
vernieuwd is. De lijn is uitgebreid met vier robots en 
alle machines zijn redesigned. Hiermee hebben we 
de nieuwe standaard gezet.” Bovendien is NAWI van 
logistieke leverancier, nu een bedrijfsadviseur én logis-
tiek adviseur geworden. Verder is de software van 
NAWI naast functioneel, nu ook ondersteunend aan 

NAWI DOET GOEDE ZAKEN...
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het management. De nieuwe software gaat uit van een 
integrale benadering en voorkomt suboptimalisatie.

VERBETERDE PRODUCTEN
Door goed te luisteren naar de markt, levert NAWI 

producten die doen wat ze moeten doen. Producten 
en systemen die rendabel zijn en kostprijs verlagend 

‘NAWI concentreert zich op vier productgroepen: Slaughter Lines, 
Deboning Lines, Food Production Logistics en Automation Solutions’

‘NAWI biedt preventief en correctief onderhoud’

voor de klant. Stephan Toxopeüs: ,,Door voortdurend 
te investeren in kennis, kan NAWI steeds weer beter 
renderende en verbeterde producten leveren.” 

EEN PAAR VOORBEELDEN:
-  de eerste kalveren onthuider ter wereld;
-  een nieuw kratten afblaas concept;
-  een nieuwe ‘Kratstickerverwijderaar’; 
-  een volautomatische ´verpakkingsonafhankelijke´ 

weeg-labellijn voor 1400 stuks per uur;
-  een volautomatische orderpicklijn die 3000 kratten 

per uur kan verwerken;
-  een krattenwasmachinelijn voor 1500 kratten per 

uur, inclusief etikettenfrees en uniek droogconcept 
voor optimaal droogresultaat. 

BETROKKENHEID 
NAWI staat bekend om zijn betrokkenheid. Step-

han Toxopeüs: ,,Dat uit zich ook in de service die we 
bieden. Allereerst willen we goede machines leveren. 

In de zomer ÔpimptÕ NAWI het kantoorgebouw, 

de 7 bedrijfshallen en het parkeerterrein.

NAWI zet de trend met de nieuwe standaard voor 

varkensslachtlijnen. De lijn is integraal vernieuwd en 

uitgebreid met vier robots.

Machines die gebruikersvriendelijk, maar ook onder-
houdsvriendelijk zijn. Daarnaast willen we goede 
afspraken maken met de opdrachtgever over preven-
tief en correctief onderhoud. Met een goed preventief 
contract worden machines en systemen op tijd gecon-
troleerd en, indien nodig, preventief onderhouden. 
Op deze manier kun je storingen zo veel mogelijk 
voorkomen. Mocht het toch een keer misgaan, dan 
bieden we correctief onderhoud. Met een contract op 
maat, wordt iedere storing via de helpdesk of remote 
adequaat opgelost.” 

NIEUWE UITSTRALING
De veranderingen van NAWI zijn ook te zien in 

de uitstraling van het bedrijf. Zo is het logo opgefrist 
en wordt stap voor stap de nieuwe huisstijl uitgerold. 

In het bedrijfspand zelf zijn de veranderingen ook te 
zien. Een strakke inrichting, andere vloerbedekking en 
een nieuwe lik verf, geven het bedrijf een hele andere 
uitstraling. In de zomer is de buitenkant aan de beurt. 
Op basis van een ontwerp van Bessels architecten & 
ingenieurs uit Twello, worden het gebouw, de zeven 
bedrijfshallen en het parkeerterrein aangepakt. 

[i]  NAWI B.V., Borculo
(0545) 259 999 
info@nawi.nl 
www.nawi.nl 

De verbeterde 

volautomatische 

orderpicklijn van 

NAWI, die 3000 

kratten per uur 

kan verwerken.
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